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Cuvant introductiv

Un volum in care sunt reunite axe, teme, abordari atét
de diferite, poate genera ezitiri polemice la prima vedere. In
fond, ce mixfum ne prezinta autorii?

Un sociolog experimentat aduce in atentia specialistilor
o cercetare despre misura in care vestimentatia este influentata
deresursele online — este vorba despre Valentina Marinescu, cu
studiul ,,Online vs offline in relatia genului cu moda”. Ancheta
realizati de autoare relevi faptul ci Internetul a devenit o
sursd predilectd de informare in materie de comportament
vestimentar — 56 % dintre respondente au exprimat o astfel de
opinie (in 2016). 95,4% afirmau ca preferd media electronice,
in detrimentul celor traditionale (revistele de moda, spre
exemplu). Cercetarea contine informatii importante despre
comportamentul de consum (cu ce frecventd se cumpard
diverse articole), persoanele la care se raporteazi (vedetele),
stilul de viata, relatia varsta — achizitie vestimentara g.a.m.d.
Cea de-a doua cercetare a Valentinei Marinescu priveste
.Calitatea informatiilor online despre sinitate din Roménia”
In ce masura intrunesc sursele online exigentele de calitate,
corectitudine si inteligibilitate? Analiza de conlinut i-a
permis autoarei si remarce care este starea de fapt, in cazul
tarii noastre.

Doui contributii apartin profesorului Dan Podaru si au
ca linte iconicitatea in cazul ceasurilor de lux — o cercetare
bogatd in exemple, in material iconografic, precum si un
studiu critic despre procesele de resemnificare simbolicd,
numit ,Semiotica, intre traditie si modernitate”. Este vorba
despre ,relociri” ale valorilor clasice, ale traditiilor, indeosebi
in spatiul urban.



Elena Prodan a reflectal asupra evolutiilor din lumea
relationistilor — feminizarea profesiei, interactiunile cu alte
zone ocupationale, cum ar fi marketingul si jurnalismul. Tar
Anda Rodideal aabordat riscurile pe care le implicd internetul,
in cazul copiilor si al adolescentilor din Roménia. O suma de
ingrijordri legitime, exprimate cifric si comparativ privind
media online, avanlajele si dezavantajele utilizarii noilor
tehnologii de comunicare, sensibilizarile si desenzibilizarile
tinerilor consumatori de continuturi sunt cateva dintre
reperele acestui amplu si bine documentat studiu.

Relatia modi - femei - politicd a facut obiectul cercetarii
Adelei Rapeanu, interesul siu stiintific focalizandu-se asupra
primei femei prim-ministru din Roménia — V.V. Dancild.
Cercetarea sa aduce in atentia publicului elemente de istorie a
emanciparii femeilor in spatiul romanesc, precum si momente
ale maturizarii politice la noi, in sensul egalittii de sanse.

Demn de interes este si studiul Aurorei Martiniuc -
»Eticheta si accesoriile digitale”, in care sintetizeaza informatii
cu mare valoare de intrebuintare pentru relationigti, dar
si pentru cei care manifesti respect fatd de comunicarea
interpersonald, in sens mai larg.

De manipularea prin imagini s-a ocupat Teodor
Dumitrache. Este vorba despre o cercetare bibliograficd
bazati pe surse reprezentative si destul de recente, care i-au
permis si formuleze concluzii pertinente in legdturi cu noile
modalititi deturnare / influentare, in contextul dezvoltarii
fard precedent a tehnologiilor.

Tatd un volum a cérui utilitate se probeaza de la primele
pagini citite si care ii va orienta i pe alli cercelatori, in sensul
de a aborda cu curaj subiecte, fenomente, problematici prea
putin abordate la noi.

Marian Petcu

Online vs offline in relatia genului cu moda

Pror. UN1v. DR. VALENTINA MARINESCU

Obiectivul lucrarii de fatd il constituie identificarea
relatiilor care exista intre informarea online despre
ultimele trendinte in domeniul vestimentar §i construirea
identititii feminine prin intermediul modei cotidiene.
Lucrarea isi propune si raspunda la urmitoarele intrebri:
cit de mult considerd linerele vestimentatia ca fiind un mod
de exprimare a personalitatii si citd importantd si incredere
acordd ele [tinerele] informatiilor online despre moda.

Premisa lucririi de fati o constituie presupozitia
ci tendintele vestimentare au devenit mult mai ugor
de urmirit de citre tindra generatie prin intermediul
blogurilor, retelelor de socializare si al vloggurilor.

Blogurile de moda, atil cele scrise, cit si cele video,
sunt un mod aparte de informare, intrucat autorii creeaza
fashionable personae (Titton, 2015), mai exact, persoanele
care le urmiresc nu numai cd enumeri tendintele existente
in modi ci isi expun si un punct de vedere original asupra
acestora si le interpreteazd pentru a se potrivi stilului
lor personal.

Primul blog de moda, numit ,nogoodforme”, s-a
lansat in 2003, an in care el s-a autoproclamat ca fiind o
platformi a producerii si circuldrii discursului modei.
(Rocamora 2011: 408 — 409). Totodata, incepénd cu anul
2008, blogurile de moda au fost recunoscute ca fiind parte
din industria modei (Mora si Rocamora 2015; 3). Discutia
despre legitimitatea blogurilor de moda a fost luatd mai in
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serios in industria modei, intrucat ele conureazd cu alte
media in mod direct (Titton 2015: 202) De exemplu, cei
care preferd sa achizitioneze produse online, au o incredere
crescutd in opiniile formulate de alti internauti si mai mica
in sursele traditionale de informare despre produse, fapt ce
afecteazd vanzarile. (Fiore 2008: 180)

Din perspectiva teoreticd se poate diferentia intre
blogurile detinute de profesionistisi cele detinute de amatori
(Mora si Rocamora 2015). Desi blogurile profesionistilor
au mai multd credibilitate, obtinutd incd din momentul
lansdrii, datoritd notorietatii pe care persoana respectiva
deja o are in domeniul modei, a fotografiilor profesionale
si a textelor bine organizate, amatorii pot crea bloguri de
succes, dacd punctul lor de vedere este pus in valoare si
aprobat de cititori. Bloggerii amatori pot fi apreciati pentru
autenticitate si pentru modul de a transforma moda
marilor case de modé in tinute mai accesibile financiar
(Mora si Rocamora 2015).

Lucrarea are la baza o ancheta pe baza de chestionar
realizata in randul studentelor din Universitatea Bucuresti
in lunile martie-mai 2016.

Culegerea datelor am realizat-o printr-un chestionar
aplicat in cadrul cursurilor la Universitatea Bucuresti
in lunile martie-mai 2016. Chestionarul a cuprins 36
de intrebari, dintre care 33 au fost inchise si 3 au fost
deschise. Cinci intrebéri s-au referit la caracteristici
socio-demografice (vérstd, venil, ultima scoald absolvita,
localitate).

Volumul total al esantionului a fost de 150 de
respondente, tinere cu vérste cuprinse, in general, intre 19
si 30 de ani.

Raspunsurile referitoare la relatia dintre personalitate
si vetimentatie (,,In general pentru dvs vestimentatia este
un mod de exprimare a personalititii?”) indica faptul cd
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majoritatea respondentelor (86,1%) sunt de pérere ca prin
modul in care se imbraci este o reflectie a personalitatii lor
si numai 13,9% nu utilizeazd imbricimintea ca mijloc de
manifestare.

In ceea ce priveste originalitatea stilului lor vesti-
mentar rispunsurile la intrebarea ,,Considerafi cd stilul dvs.
de a vd imbrica este original?” au arétat cd un procent ridi-
cat dintre tinerele intervievate (52,6%) consideau ci stilul
lor vestimentar era unul obisnuit, in timp ce 47% erau de
pirere ci au un mod original de a se imbrica.

Doar 29% dintre respondente au considerat ci sunt
in mare mdsurd la curent cu tendintele vestimentare, in
timp ce numai 4,9% dintre ele au considerat cd sunt in
foarte mare mdsurd la curent cu ultimele tendite din moda.
Un procent semnificativ (45,3% din totalul estantionului)
au declarat ci nu pot aprecia daca sunt sau nu la curent
cu ultimele tendinte din moda. Un procent apropiat (49%)
dintre respondente nu au putut si aprecieze dacd ele
incearcd sau nu s tind pasul cu noile tendinte vestimentare,
in timp ce 18% dintre ele au spus cd incearca sa tind pufin
pasul cu tendintele iar 15,1% au declarat ca incearcd mult
si tind pasul cu moda. Desi extremele au detinut cele mai
mici procente la intrebarea ,, n ce mdsurd incercati sd tineti
pasul cu noile tendinfe vestimentare?” s-a putut observa o
diferentd mare intre procentele celor care afirmau ci tin
pasul cu tendintele intr-o foarte mare mdsurd (4,1%) si al
celor care declarau ci tin pasul cu tendintele intr-o foarte
micd mdsuri (13,9%).

La intrebarea ,Cdt de repede aflati despre noile
tendinte in moda?”, cele mai multe respondente (42%) au
spus ci frecventa lor de informare despre ultimele tendinte
din modai este medie (nici prea repede, dar nici tdrziu), fiind
urmate de cele care sus{ineau ca ele afli repede despre noua
modi vestimentara, in timp ce numai 9% au spus ci afld
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foarte repede despre aceste tendinte. Un procent de 13.1%
dintre tinere au declarat ci afl tdrziu despre tendintele din
modd, in timp ce 6,9% din totalul esantionului au spus ci
ele afld foarte tdrziu aceste lucruri.

Referitor la sursa de informare pentru ultimele
noutiti din moda (,, De unde aflati despre ultimele tendinte in
moda?”) rezultalele au aratat cd majoritatea respondentelor
(mai exact, 56%) au indicat Internetul drept principala
sursa de informare referitor la moda. Revistele s-au aflat pe
locul doi in aceastd ierarhie, 17% dintre tinere declarand
ca se informeazi despre ultimele tendinte din moda citind
revistele, iar 14,9% dintre respondente au indicat ziarele
si televiziunea drept sursa de informare principald legata
de moda. Simultan, la aceeasi intrebare, 11,2% dintre
tinere au declarat cd descoperd trendurile din modd prin
intermediul prietenilor iar 0,8% (doud persoane) au spus
ci ele afla ce este la moda observind persoanele de pe stradi
sau de la petreceri.

In ceea ce priveste dihotomia noile media (internet,
surse online) vs. media traditionale un procent extrem de
ridicat (95,4%) dintre studente au declarat ca preferd si
consulte surse online pentru se inspira in ceea ce priveste
tinutele lor si doar 4,6% au spus ci preferd revistele de
moda tipdrite sau cataloagele in acest sens.

Cele mai multe respondente (34,7%) au raspuns
ca afli des tendintele vestimentare verificind surse
online, fiind urmate in proportie de 33,5% de cele care se
auto-pozitioneaza la mijloc in ceea ce priveste informarea
online despre modi. Prin consultarea surselor online,
15,1% dintre tinere au spus ci descopera noile trend-uri
consultdnd foarte des sursele online, in timp ce 9,8%
au apreciat cd aceastd informare are loc rar si 6,9% au
spus chiar cd se informeazi foarte rar despre moda de
pe Internet.
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Pentru tinerele chestionate motivatia principald a
apelului la sursele online pentru informarea i inspirafia
legati de moda are la baza accesibilitatea acestui mediu ~
85,7% dintre respondente au spus este mai usor de accesat
o sursi online, 7,8% au considerat cd sursele online sunt
mai credibile iar 6% dintre tinere au invocat costurile mai
reduse ale acestor surse.

Dintre sursele online consultate de studente pentru
a afla ce este la moda in prezent cel mai mare procent, de
23,3%, a fost detinut de diversele pagini de Facebook, urmat
de revistele online (Elle-cea mai des mentionatd revistd
online, apoi Vogue, Bazar, Cosmopolitan, Glamour, Marie
Claire) cu 15% din totalul esantionului. Un procent de
13,5% dintre respondente a indicat site-urile magazinelor
ca fiind sursele online de unde au aflat despre ultimele
tendinte din moda cotidiand. Meritd mentionat in acest
sens ci Zara si H&M au fost siturile cele mai des invocate
de studente. Site-uri dedicate exclusiv modei, precum
Lookbook, WhoWhatWear, care au un continut care este
alcatuit in special din fotografii care ilustreazi articole
vestimentare in tendinte au fost consultate de 11,9% dintre
respondente pentru a afla ce este mai nou in moda, in timp
ce un procent similar (11,9%) au spus ci se informeazi in
acest sens de pe Instagram, Pinterest, Tumblr si WeHeartIt.
in acelagi timp 9,3% dintre studente au declarat ci afld ceea
ce este mai nou in tendin{ele din moda accesand diverse
site-uri, la intdmplare, care apar in urma cautdrii unor
cuvinte cheie pe Google. Blogurile de modd, atat cele din
RomAnia, cét si din strdindtate, au detinut un procent de
7,3%, cele mai des mentionate bloguri de modi fiind The
Sartorialist, Andreea Raicu, Iulia Albu si Adina Buzaiu.
Ultimele doua surse de unde tinerele au aflat informatii
referitoare la tendintele vestimentare au fost videoclipuri
ale prezentdrilor de moda postate pe Youtube (4,1%) si
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site-uri ale revistelor de lifestyle pentru femei precum eva.
ro sau perfecte.ro.

La intrebarea ,Cdt de des achizitionati articole
vestimentare?”, cele mai multe respondente (32,3%) au
declarat ca achizitioneazi articole vestimentare o datd pe
lund, fiind urmate de cele care isi cumpard haine de citeva
ori pe lund (30,6%). In acelasi timp, 28,9% dintre studente
au declarat ci achizitioneaza astfel de articole o datd la
2-4 luni, in timp ce 3,4% au spus ci ele isi cumpara haine
de cdteva ori pe sdptamand.

Marea majoritate a respondentelor (83,7%) nu
detineau un cont personal pe site-uri dedicate exclusiv modei
i numai 16,3% au spus ci au un astfel de cont. Cele mai
multe studente care detineau conturi pe site-uri dedicate
modei (72,7%) au spus cd aceste conturi sunt pe site-urile
magazinelor din mall-uri, precum Zara, H&M, Mango.
Totodatd, 18,2% din totalul esantionului au afirmat cd au
conturi pe site-uri de moda precum Lookbook, iar 9,1% au
indicat Polyvoir, Pinterest, Tumblr drept siturile de modi
unde au un cont personal.

Persoanele mai putin populare, dar care aveau un
stil vestimentar pe placul studentelor au fost nominalizate
de 26% dintre respondente drept principalele “surse
de inspiratie” si exemple din perspectivd vestimentara.
Vedetele din Romdnia au fost considerate de 10.6% dintre
tinere drept modele in domeniul modei, iar 15% dintre
tinerele chestionate au declarat ca surse lor de inspiratie
vestimentard sunt vedetele din strdindtate. Un procent
de 14,6% dintre studente au afirmat ci isi aleg hainele in
functie de grupul de prieteni, in timp ce specialistii in modd
(atat cei din Romdnia, cdt si din strdindtate) s-au constituit
intr-o sursd de inspiratie pentru aproximativ 19% dintre
tinere. In aceasti ,ierarhie a exemplelor din domeniul
modei” ultimele pozitii apartin celor mai populare persoane
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de pe site-urile de modd (8,6%) si partenerul, acestea fiind
indicate de 2,6% dintre studente. La categoria ,altele”, 3,7%
tinere au sustinut ci se imbraca asa cum doresc, fard a fi
influentate de tendinte sau de alte persoane.

In ceea ce priveste infomarea despre moda prin
lectura blogurilor de moda datele anchetei realizate in anul
2016 inidca faptul ci 72,7% dintre studente au declarat
ca citesc articole de pe bloguri, cele mai apreciate fiind
blogurile din Romdnia (70,7% dintre respondentele care au
indicat blogurile de moda au afirmat ci ele citesc acest tip
de bloguri) si numai 29,3% tinere chestionate au declarat
cid citesc blogurile de modd din strdindtate. Totodatd,
57% respondentele au declarat ci au ,mare” si ,foarte
mare” incredere in informatiile despre moda publicate de
blogurile din Romania, in timp ce numai 43% au declarat
acelasi lucru despre blogurile din strdindtate

Tipologia blogurilor urmdrite de studente este
extrem de variati. 26,4% dintre studente au declarat ci ele
consulti cel mai des bloguri care au articole despre lifestyle
(dar care abordeaza si subiecte legate de modi), in timp
ce 18,8% au spus ci ele acceseazd blogurile gastronomice
pentru a se informa si despre moda. Un procent de 14,8%
de respondente accesau blogurile de testare a produselor
cosmetice, in timp ce 17,4% au spus ci urmiresc bloguri ale
unor persoane care se confeseazd referitor la aspecte care fin
de viata lor personald.

Cele mai multe tinere (42%) au afirmat cd ele cumpira
foarte rar produse recomandate de bloggeri, in timp ce
19,2% au spus ca ele fac acest lucru rar. Numarul celor care
au declarat ci achizitioneazi des produse la recomandarea
bloggerilor a fost relativ redus (6,1%) in timp ce 32% din
totalul esantionului nu au putut aprecia cit de des cumpard
produsele recomandate de bloggerii pe care ii urmaresc.
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Desi urmaresc si citesc bloguri legate de modd, un
procent semnificativ (68,2%) din studentele chestionate au
declarat ca nu-si doresc si isi creeze propriul blog si numai
31,8% au spus cd au in vedere aceasta posibilitate in viitor.

Referitor la vloguri, 62,4% dintre studente au declarat
ca ele urmadresc vloguri, dintre acestea 59,2% afirmind ca
preferd s utilizeze mai des vloguri din Romdnia, in timp
ce numai 40,8% le urmiresc pe cele din strdindtate. Totusi,
nivelul de incredere in informatiile prezentate pe vlogurile
de moda din straindtate a fost mai mare fa(a de increderea
pe care tinerele o aveau fatd de informatiile prezentate de
vlogurile din Romania (53,3% vs. 46.7%).

Cele mai multe tinere (28,7%) au indicat vilogurile
de divertisment ca fiind cele mai des utilizate pentru a se
informa despre modd, urmate de viogurile pentru testarea
produselor cosmetice (19,3%), cele centrate pe stilul de
viatd (16%) si abia pe ultimul lor viogurile strict de fashion
(15,5%). Si vlogurile culinare (10,5%) si cele de tip jurnal
personal (8,3%) au fost indicate ca surse de informare
legate de moda de citre studentele incluse in esantion.

In ceea ce priveste influenta exercitata de vloggeri
asupra studentelor, 21,2% dintre respondente au sustinut cd
ele iau in considerare rar sfaturile vloggerilor. Iar procente
destul de mici, de nici 10%, au afirmat ca ele urmeaza des
(7,3%) sau foarte des (2%) sfaturile acestor vloggeri.

Desi urmiresc vlogurile de moda (si nu numai)
numai 13% dintre studente au afirmat ci ar vrea sd isi
deschidd un vlog, in timp ce 86,5% au sustinut cd nu iau in
calcul crearea unui vlog personal in viitor.

Accesul la vlogurile despre moda era cotidian, ele
fiind accesate mai ales de pe telefon (51,3%), de pe laptop
sau PC (46,5%) si abia pe ultimul lor de pe tabletd (2,2%).

Dincolo de aceste rezultate descriptive analiza
inferentiald a indicat existenta unui raport cauzal direct
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intre inaintarea in vArstd a studentelor si frecventa
urmiririi vlogurilor despre moda. Cu alte cuvinte, cu cat
a crescut vArsta unei tinere incluse in egantion, cu atat
sansele acesteia de a urmari un vlog ca sursi de informare
despre modi au crescut direct proportional (0,21, p<0,01).

Analiza inferentiald ne indicd si existenta unor
corelatii pozitive puternice intre cregterea nivelului
de informare cu privire la tendintele vestimentare si
urmirirea vloggurilor despre moda (0,62, p<0,01), pe de
o parte, si intre cresterea nivelului de informare cu privire
la tendintele vestimentare si increderea in informatiile

- transmise de aceste vlogguri despre moda (0.6, p<0,01), pe

de altd parte.

De asemenea, datele din tabelele de contingenta
realizate cu setul de date existent au indicat faptul cd pe
misuri ce o tndrd tinde s se informeze despre moda prin
intermediul vloggurilor, are loc o crestere a nivelului de
informatii noi referitoare la moda cotidiani (0,5, p<0,01).

O corelatie pozitivd statistic semnificativd la un
prag de 0.01 a apirut si intre auto-aprecierea tendintei de
a fi la moda si achizitionarea produselor recomandate de
bloggeri (0,2) si de vloggeri (0,16, p<0.05).

In fine, chiar faptul ci o tinari a urmat sfaturile
vloggerilor in domeniul modei s-a aflat intr-o relatie
de corelatie pozitivd cu faptul cd ea cumpdra produsele
recomandate de acesti vloggeri (0,72, p<0,01).

Modelarea statisticd ulterioard a folosit regresia
liniard multipld, unde drept variabild dependentd a fost

* frecventa cu care tinerii afld ce este la modd consultdnd

vlogurile. Variabilele independente, utilizate drept
predictori, au fost: frecventa informdrii despre ceea ce
este la modi, aprecierea nivelului de conformitate cu
tendintele din moda, frecventa achizitiondrii de produse
recomandate de vloggeri, sursele de informare referitoare
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la moda actuala, definerea unui cont personal pe site-uri
dedicate exclusiv modei.

Modelul a indicat o valoare de 0,486 pentru R Square,
la pragul p<0,01 (F= 45,154, p= 0,000). Cu alte cuvinte am
avut o variatie de 48,6% a frecventei informarii despre
moda prin urmdrirea vlogurilor care este explicati de setul
de predictori inclugi in analizd. Cel mai important predictor
din model a fost frecvenfa informarii legate de ceea ce este
la modd (0,392, p<0,01), urmat de detinerea unui cont
pe un site dedicat exclusiv modei (0,349, p<0,05), vlogul
ca principald sursd a informatiilor despre modd (0,316,
p<0,01), aprecierea nivelului de conformitate cu tendintele
din modd (0,279, p<0,01) si frecventa achizitiondrii de
produse recomandate de vloggeri (0,173, p<0,01).

Bloggerii si vloggerii isi construiesc prin intermediul
Internetului, o formd dinamici si mediatizatd de narare
a sinelui, bazata pe opinii personale in materie de moda
si stil, sustinute de imagini sugestive pentru articolul
publicat. Pentru a obtine credibilitate, ei discutd diverse
articole vestimentare si trenduri folosind un limbaj specific
modei, pe care este necesar sa-| fi insusit anterior inceperii
activitdtii ca blogger si vloggeri. (Titton 2015). Blogurile si
vlogurile de moda ii ajuta pe tineri sa isi formeze identitatea
si sd castige incredere de sine, deoarece prin interactiunea
online i§i creeaza o sursa alternativa de capital social.
(Chittenden 2010) Bloggerii si vloggerii devin, astfel, o
sursd de inspiratie aparte §i personalizatd, deoarece in
afard de rolurile de informare si prezenlare a praclicilor
vestimentare pe care le are un blog, existd o impletire
a acestora cu prezentarea sinelui persoanei care detine
blogul sau vlogul. Cu toate acestea, prezentarea sinelui
nu este neapdrat biografici, ci mai mult ,obiectificatd’,
construitd in jurul imaginilor care au scopul de a evidentia
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tinute, accesorii sau diverse produse de ingrijire corporala.
(Rocamora 2009: 24)

Ideea de identitate reflexivd a sinelui, definita ca
»Ceva care trebuie sa fie creat si sustinut, ca o rutind, in
actiunile reflexive ale individului” (Giddens 1991: 53),
poate fi valabild in cazul vlogurilor de fashion, deoarece
persoanele care detin astfel de site-uri trebuie si se afle
intr-un proces continuu de reinventare prin care sa isi
mentind publicul activ. (Titton 2015)

Analiza datelor anchetei realizate in anul 2016 a aratat
ci tinerele incluse in studiu au apreciat vestimentatia drept
un mijloc de definire a identitatii personale si de gen. Cu
toate cd identitatea este creati (si) cu ajutorul vestimentatiei,
setul de date existent indicd faptul cid pentru studentele
chestionate elementele definitorii in alegerea accesoriilor
si a hainelor purtate nu au fost tendintele existente la acel
moment dat in moda sau parerile specilistilor din domeniu,
ci preferintele personale. ;

Conform datelor acumulate, in anul 2016, studentele
par sd nu fie interesate in a fi la moda sau a tine pasul cu
tendintele vestimentare, ceea ce ar putea semnifica faptul
ca moda nu se constituie intr-o prioritate a tinerelor
intervievate.

Rezultatele indica si faptul ci Internetul a inlocuit
pentru majoritatea tinerelor mass media clasicd drept sursi
de inspiratie pentru moda cotidiana. Totodata, sursele de
informare online care au fost cele mai apreciate in definirea
preferintelor pentru un anumit stil vestimentar au fost cele
predominant vizuale, indeosebi vloggurile roménesti si
internationale.

Analiza inferentiald indicd existenta unor relatii
semnificative statistic intre frecventa informarii despre
moda, urmarirea vlogurilor despre modd si frecventa



